Samekultuvrra mearkkasumit duoji branda-
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Artihkal guorahalld, mo duodjefitnodagat huksejit branddaideaset ja mo branddat oassélastet
samekultuvrrala sdgastallamiidda. Kultuvrrala§ dovdamus hukse bistevas fitnodatdoaimma,
mainna jodiha gélvvu buorebut sihke rudalaccat ja ehtalaccat. Vuolggasadjin lea kultuvrralas
brandateoriija. Dan guorahallama vuoddun leat golbma duodjefitnodaga jearahallama.
Jearahallamat leat brandagenealogiija metoda mielde analyserejuvvon, nugo fitnodaga
historja, sosidla ja kultuvrrala$ birrasat, mat leat brandahuksema vuodut. Dutkamusas
boahtd ovdan, ahte kultuvrrala§ duodjebranddat leat aktiiva doaibmit simeservodagas.

Dat speadjalastet gavppélagvuoda bokte duoji arvvuid, nugo duddjondaiddu ja
luondduoktavuoda drvvuid, muhto maiddai oktagasla§vuoda ja déssedrvvu ideologaid. Dat
brandadutkamus véldd maiddai vuhtii siamekultuvrra rades beliid, maidda branddat eai
njuolga hiliit ¢ujuhit.

Faddésanit: branda, brandahuksen, brandagenealogiija, duodji, duodjegavppit, kultuvrralas
duodjebranda, simekultuvra

1. Alggahus

Dan artihkkalis dutkkan sapmelas duodjegavppiid brdanddaid ja brandahuksemiid,
maiguin dat vigget jodihit duoji buorebut. Branda lea fitnodaga véldojurdda dahje
guovddds arvu, mii lasihuvvo konkrehta vuovdingalvvuide brandahuksenpro-
seassas. Branda sahtta leat vuovdingalvvu namma dahje dat oidno galvomearkkas
ja interneahttasiidduid habmemis.

Duodji lea dlo leamasan gavpegalvu, muhto dan digge sapmelaccat ja earatge
suitet oastit eambbo dujiid ja duodjeavdnasiid go dolin. Duodji maid oidno eamb-
bo daningo birra Sami leat ie§gudetldgan saimedahpahusat lassanan ja sosidla
mediat jodanit viiddidit diedu duoji birra. Dala duodjegilvvohallamis duojarat
ja duodjegavppit haliidit baitit joavkkus ja leat sierralaganat. Danin dat vigget
hukset branddaid alcceseaset. Branda lea fitnodaga reaidu vuovdalit galvvuid. Dat
addd galvvuide lassearvvu ja oastai akka oastit juste dihto branddaid iige daid
gilvaleaddji galvvuid. Dasa lassin dat maid ¢atna fitnodaga ja ostiid oktii, daningo
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branda symbolisere fitnodaga kulturipmardusa ja -mahtu vuovdingalvvu harrai.
(Askegaard 2006; Kapferer 2012; Schroeder 2009.)

Brandadutkamat, mat gusket eamialbmogiid dujiide, leat dahkkon oalle un-
nan. Eamialbmogiid giehtadujiid (eang. arts and crafts) vuovdin turisttaide lea
goit vehas dutkojuvvon. Earret eara Wethey (2005) ja Sullivan (2013) leaba ¢allan
eamialbmotnissoniid matkemuitoduddjoma birra. Sudno goappasagaid mielas
turisttaide duddjojuvvon duojit leat eardlaganat go arbevirola§ duojit, maid
eamitalbmoga lahtut ieza geavahit. Dainna lagiin searvvus ja ovttaskas duojarat
sahttet kontrolleret dan maid sii haliidit kultuvrrasteaset vuovdit. Nubbi sivva
sirret turistagdlvvu ja iezas atnui oaivvilduvvon duoji lea ekonomalas. Arbeviro-
las duojit sahttet leat ila divrasat turisttaide: Dat eai jode, eaige dat dalle buvtte
doarvai dietnasa duojdriidda. (Coronado 2014: 14; Sullivan 2013: 117; Wethey
2005: 22-23.)

Pietikdinen ja Kelly-Holmes (2011) ja Dlaske (2014) leat ¢allan giellasosio-
logalas dutkamus$aid Andra matkemuito- ja sameduodjegavppiid duodjegilko-
rastimiid ja daid giellavélljejumiid birra. Gilkor lea unna galvomearkkas, mii
giddejuvvo duodjai. Das lea davja haddi, duojaira namma ja moadde sani su
birra. Pietikdinen ja Kelly-Holmes (2011) ja Dlaske (2014) ¢ajehit ahte gilkorastin
hukse dujiide sierralagan eaktivuoda dasiid. Made eambbo «auteanttala$» duodji
lea baikkala$ désis, dade dehalit lea muitalit duoji birra ostiide, geat bohtet ser-
vosa olggobealde. Baikkéla$ olbmuide ii darbba$ dutkiid mielde duodastit duoji
eaktivuoda seamma ladje go turisttaide, geat eai dovdda dujiid.

Wethey (2005) ja Sullivana (2013) dutkamusat sirrejit eamialbmoga lahtuid
argabeaivvi ja dujiid vuovdima sierra mailbmin. Seamma viéttisvuohta lea maid
Pietikdinena ja Kelly-Holmesa (2011) ja Dlaske (2014) ¢allosiin. Dat ¢atnet oktii
duoji brandahuksema ja servodatlas giellapolitihka, muhto eai valdde vuhtii
eard sameservodatla§ proseassaid eaige sapmelaccaid iezaset darbbuid. Dala
kultuvrralag brandadutkamusat goittotge ¢djehit, ahte gavppalas branda ja ealli
kultuvra gulahallet ja ozzot inspirasuvnna nuppit nuppiin. Kultuvrrala§ brdanda-
dutkan oaidna brandda sosiala ja kultuvrrala$ konstruk§uvdnan: Branda doaibma
olbmuid, galvvuid ja sosiala birrasa vuorrovaikkuhusas ja hukse symbola dasis
mearkka$umiid dan vuorrovdikkuhussii. (Banet-Weiser 2012; Hartmann &
Ostberg 2013; Holt 2004; 2006; Kapferer 2012; Mukherjee & Banet-Weiser 2012.)

Kultuvrrala§  brandadutkan  veahkeha  calmmustahttit  fitnodaga
geah¢canguovllu kultuvrii, daningo branda oassalasta kultuvrrala$ diskurssaide.
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Lean berostuvvan das, mo duodjefitnodagat vuovdalit sapmelaccaid oktasas
duodjekulturarbbi, mii lea $addan dehalas kultuvrralag symbolan. (Magga 2014.)
Dat artihkal ohca vastadusa gazaldagaide: Makkar branddaid duodjefitnodagat
huksejit ja mo fitnodagat branddaideasetguin oassalastet samekultuvrrala$ sagas-
tallamiidda? Dutkkan maid mo brandadutkan heive saimekultuvrralas proseassaid
guorahallamii. Lean dutkan golmma sami fitnodaga brandahuksemiid: Samekki
Anaris, InKa duodji -gavppi Karasjogas ja Stoorstalka-gavppi Johkamohkis.

Dan dutkamusas dujiin oaivvilduvvo arbevirola§ ipmardusa mielde luonddu-
materidlas réhkaduvvon atnugalvu, muhto maiddéi galvu mii lea duddjojuvvon
smavvaindustriija vugiin mehtergalvun. Duodji ipmirduvvo das maiddai viidat
proseassan masa gullet avnnasteapmi, duddjon ja garvodeapmi. Duodji ipmir-
duvvo maiddai sosidla institusuvdnan, mii doaibma kollektiiva duodjenorpmaid
vuodul. Sosidla institusuvdna stivre, raddje ja ovddida duoji geavaheami olbmuid
gaskasa$ gulahallamis. (Magga 2014.) Duodjefitnodagain fas oaivvilduvvo dakkar
doaibma, mas duodjedaidu ja -mahttu leat ovdanan gavppalas mahttun, namalas-
sii ganndhahtti duodjebuvttadeapmin, vuovdimin ja duoji oddasit hdbmemin (g¢.
Beltran & Miguel 2014: 41). Duodjegavppit vuvdet dujiid lassin duodjeavdnasiid
ja eara galvvuid ostiid darbbuid mielde.

Lean huksen artihkkala nu, ahte vuos suokkardalan, mii lea kultuvrralas
brandadutkan. Dan mannil analyseren brandagenealogiija metoda mielde fitno-
dagaid brandahuksemiid. Duodjebranddat leat juhkkojuvvon golmma fitnodaga
mielde daningo juohke brandahuksen vastida iezaslagan gavppala$ ja kultuvrra-
la§ dérbbuide ja danin gaibida sierra fuomaSumi. Loahpas geah¢an kultuvrrala$
mearkkasumiid brandahuksemii.

2. Kultuvrralas branda teoriijan ja metodan

Brandahuksen lea proseassa, mas fitnodahkii huksejuvvo dihtoldgan beaggin,
identitehta ja muitalus das, makkar arvvuid galvvut ovddastit. Go fitnodagas
lea cielga identitehta dahje oaidnu das, mat leat dan arvvut ja ulbmilat, de dat
basta buorebut vuovdalit ja planet boahttediggi vuovdalanstrategiijaid. Branda
lea lohpadus oastai, ahte go son oasta galvvu, de galvui laktojuvvon muitalus
doarju su identitehta. Oasti goittotge véllje, maid branda sutnje persovnnalacécat
mearkkasa. Danin branda lea dynamalas, iige fitnodat sahte dievaslaccat stivret
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brandda symbolala$ sisdoalu. Brandahuksemii gullet earret eara galvomearkka
rahkadeapmi, gavppiid visuala atmosfeara, dviisacallosat fitnodagaid birra ja
markanastinkampanjjat sosidla medias. (Banet-Weiser 2012: 4-7; Holt 2004: 3;
Kapferer 2012: 4.)

Douglas Holt (2006: 358) lea c¢djehan stuorra ikonala§ branddaid - Nike,
Coca Cola, Jack Daniels — guoskeva$ dutkamusainis, ahte dat leat darbbasan olles
oarjemailmmi gavppala$ kultuvrra, nugo maidnosiid, filmmaid, media ja vuol-
lekultuvrraid veahki vai leat $addan stuorra ja viidat dovddus brandan. Branda
oazzu sisdoalu das, mii kultuvrras ddhpahuvvd, mat leat olbmuide dehdla¢cat ja
la¢¢at huksejuvvon konstruksuvdna, mii ovddasta kultuvrra sierra diliid ja mii
mielddisbuktd, ahte go dutka brandda, de dutka maid kultuvrra. (Askegaard 2006;
Holt 2004.)

Go lea sahka duodjebranddain, de galggasii dutkat mo simeservodat ja dan
kultuvrrala$ proseassat oidnojit branddain, nappo makkar muitalusaid branda
muitala duoji birra. Duodjai leat huksejuvvon gavppalas sivaid dihte Sdmi duodji
-mearka ja dasa gulleva$ njuolggadusat jo 1950-logu rajes. Duodji ie§ leage oalle
nana brdnda, mii ovddasta ja symbolisere samiid drbevirola$ kollektiiva drvvuid.
Duodjai leat maid laktojuvvon odda arvvut — kultuvrrala$ ja sosidla konstruk-
$uvnnat — mat leat $addan ealaskahttinproseassaid aigge ja didolas brandahukse-
ma oktavuodas. (G¢. Guttorm 2010; Hyltén-Cavallius 2014; Magga 2012.)

Branda lea konstruk$uvdna, mii oazzu sisdoalu eara kultuvrralas buktagiin.
Danin branddaid galggasii dutkat ovttas eara kultuvrralas$ ja gavppala§ doaim-
maiguin. Ovdamearkka dihte fitnodaga visudla hamit, buktagat ja vuovdalanma-
terialat leat semiotihkala$ geavadat, mat muitalit juoida kultuvrra birra. Dat leat
dasto vuoddun brandahuksemis. (Hartmann & Ostberg 2013: 889; Holt 2006:
359; Machin & Thornborrow 2003: 454.)

Dén dutkamusa vuoddun lea kvalitatiivvalag materiala, mii lea cohkkejuvvon
manggabealat etnografala§ metodain: jearahallamiin, dicamiin ja interneahtta-
siidduid dutkamiin. Lean jearahallan loahppajagis 2013 Samekki oamasteaddji
Petteri Laiti dahje Mihku Biehtdra, InKa duoji oamasteaddji Inga Porsangera
dahje Ivvar Maret Ingga ja Stoorstalka eaiggat guoktd Lotta Willborg Stoora ja Per
Niila Stalka. Lean dutkan sin vuovdingalvvuid, vuovdalanmaterialaid, interneaht-
tasiidduid, duodjegavppiid ja daid birrasiid.
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Lean heivehallan brandadutki Douglas Holta brandadutkanmetoda, man son
gohcoda brandagenealogiijan (eang. brand genealogy) (Holt 2004; 2006). Branda-
genealogiijain Holt oaivvilda analysa das, mo ja makkar konteavsttas branda $ad-
da (Holt 2006: 359). Brandda symbolihkka analyserejuvvo balddalagaid fitnodaga
historjjala§ duogaziiguin ja eara dahpahusaiguin mat huksejit mearkkasumiid
brandii. Nugo Holt (2004: 224) lohka, buot branddat eai leat seamma famolaccat,
daningo dat eai guotte seamma famola$ muitalusaid. Leange das dorvvastan iezan
Cielga brandamuitalusaid. Dutkamus ii vikkage muitalit buot duodjebranddaid
birra, muhto golmmain ovdamearkkain ¢djehan, mo kultuvrrala§ branda doai-
bma.

Duodjefitnodaga vuovdingélvvut ja oamasteaddji jearahallamat huksejit dih-
to gaskavuodaid eara gavppala$ branddaide ja kultuvrralag ddhpahusaide. Lean
geavahan diskursaanalysametoda go lean jearahallamiin ohcan sitahtaid, main
leat samekultuvrrala$ dahje -servodatlas konteavstta mearkkasumit. Das manna
lean namuhan branddaid dakkar gavppala$ terminologiija vuodul, mat mu dulko-
jumi mielde govvidit daid gaskavuodaid ja konteavsttaid. Lea fuomasan veara
ahte lean dutkin okta doaibmi, gii lea mielde hukseme fitnodaga brandda. Mus lea
goittotge ovddasvastadus dahkat dan nu, ahte dat ii vahagahte fitnodagaid beag-
gima dahje rudalas doaimma, iige duojdriid sajadagaid iezaset simeservodagaid
lahttun. (Kuokkanen 2009.) Dan brandadutkamusa ulbmilin ii leatge vuovdalit
fitnodagaid, muhto kritihkalac¢¢at buktit ovdan saimeservodaga mearkkasumiid
brandahuksemis. Buot fitnodateaiggadat leat ozzon vejolas§vuoda lohkat artihkka-
la vuostta$ ver§uvnna ja kommenteret dan. Ii oktage fitnodat leat kommenteren
dutkanproseassa.

3. Samekki luxusbranda

Samekki lei Suoma bealde vuosttas privahta sdimeduodjegavpi, mii dusse vuvd-
dii sdmedujiid. Mihku Biehtdr dahje Petteri Laiti vuoddudii Samekki jagi 1984
ja doallagodii gavppi Anara gili boarraseamos hirsadalus. Son bazii ealdhahkii
2015 geasi ja su bardni Mihku Biehtar Sami Asllat dahje Sami Aslak Laiti jodihig-
godii fitnodaga. Samekki valdoduojit leat leamasan silbasoljjut, -roahkit ja -¢inat,
¢oarvedohppaniibbit, vuodjaskdhput, guvssit, garit ja eara bahkkeduojit. Lean
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valljen gohcodit Samekki brandda luxusbrandan. Manin Samekki lea luxusbran-
da? Dat analysa guoska Samekki doibmii dalle go Mihku Biehtar ie$ jodihii gavppi.

Luxus-doahpaga geavaheapmi duoji oktavuodas ii leat dabalas, daningo luxus
ipmirduvvo davja darbbasmeahttumin ja badjelmearalazzan argabeaieallima bir-
gema ektui (Dubois ja eardt 2001: 15). Arbevirolas séimeduodjai ¢adnojuvvojit fas
davja darbbu ja geavatlasvuoda arvvut. Nugo Linda Turunen (2015: 55-61) ¢4jeha,
branda $addd luxusin dihto sosidla ja kultuvrralas konteavsttas, gos vuovdingalv-
vu symbolala$ arvu, auteanttaladvuohta ja individuala védsahusat deaivvadit. (G¢.
maiddai Dubois ja earat 2001; Kapferer & Bastien 2009.)

Samekki brandahuksen vuolga johtui Mihku Biehtdra persovnnala$ duojar-
duogazisjaaigodagas goas son alggahii duodjefitnodaga. Son lea golle- ja silbaravdi,
duodjepolitihkkar, -oahpaheaddji ja -aktivista. Mihku Biehtdr lea balkkasuvvon
mangii duoji ovddideami dihte. Earret eara Lappi oahpposoahpamusguovddas
juolludii sutnje Jagi 2013 bargosadjeskuvlejeaddji -balkkasumi, daningo son lea
olu skuvlen iezas fitnodagas nuorra duojariid ja oahpahan iezas bartni duojarin.
Son oa¢¢ui maid Suoma stahta habmenbalkkasumi Vuoden kotiteollisuuspalkinto,
dala Design state award, jagi 1989 alla kvaliteahta duoji dihte. (Hyrsky 2012: 196;
YLE Sépmi 8.5.2015.)

Mihku Biehtar lei mielde vuoddudeame dala Sdmi duodji -searvvi jagi
1975 ja Suoma Sami Daiddasearvvi jagi 1992. Son barggai guhka duodjesearvvi
satnejodiheaddjin ja ovttas eara lahtuiguin doalai duodjekurssaid, ordnii duodje-
¢ajahusaid ja gozihii duoji kvaliteahta. Son cohkkai maid guokte vélgabaji Suoma
samedikki kulturlavdegottis. (Hyrsky 2012: 104-106; Magga 2012: 220.) Etno-
politihkala$ aktivisma 1970-logu réjes, masa Mihku Biehtarge oassalasttii duoji
oktavuodas, lasihii sapmelaccaid gavtti, silbacinaid ja eara dujiid geavaheami.
Turismma lassaneapmi Davvi-Suomas vaikkuhii bealistis matkemuitovuovdi-
mii, go turisttat oastigohte hilbbes matkemuittuid lassin maiddai arbevirolas
dujiide. 1970- ja 1980-logut ledje Suomas sihke samiid etnala$ didolasvuoda ja
olles Suoma servodaga ekonomala$ $attadeami aiggit. Mihku Biehtar oinnii, ahte
vaikko ménggat samit vazze duodjekurssaid, de duojit johte eambbo go maid
duojarat gerge duddjot:

Mun oidnen, ahte ii dat veahket. Mun ferten ovdamearkka dihte ¢ajehit, ahte
dainna duddjomiin sahttd maiddai ealihit iezas. [...] Mus lei dan made diehtu
ja héliidin dasto nanosmabhttit ja dakko bokte vuolgit gallit dan obbasa mii lei
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ovdan. [...] Ohcen olles farttain dakkar vistti, ahte dat jo olgguldas jo adda
rama daidda bargguide. Nugo tdvvalis leat ramat, nu dat biras jo muitala
makkar duojit leat. (Mihku Biehtar 2013.)

Mihku Biehtara ostiid, mat ledje sihke sapmelaccat ja turisttat, darbbut bohte
konkrehtala¢¢at oidnosii duodjekurssaid ja duodjec¢ajahusaid bokte. Mihku
Biehtarii Sattai duojar- ja oahpaheaddjiduogaza dihte cielga oaidnu das, makkar
dujiid sapmelaccat ja turisttat darbbasedje ja makkar birrasis gavppalas dujiid
gannahii vuovdit. Su fitnodat Samekki $attaige ateljén dahje baikin gos olbmot
sahtte oaidnit duojara duddjoma ja oahpasnuvvat dujiide, mat ledje gavppis oid-
nosis. Samekki biras lea Anaris hui earenoamas. Hirsastobu lassin $iljus leat 4iti,
fanassuodji ja goahti, ja daid birra lea ¢appa gieddi. Seammaldgan auteanttalas
ja lunddola$ birrasa eai gili eard duodje- ja suveniiragavppit leat bastan hukset.
Samekki auteanttala$ biras hukse vassanaiggi nostalgiija, daningo arbevirola$ ja
lundui ¢atnasan eallimis lea nana symbolala$ arvu samekultuvrras.

Etnopolitihkalas aktivisma ¢anai sapmelacéaid arbevirola§ -eallinvuogi
ealdskahttima sakka sdmiid kollektiiva identitehtii (Eidheim 1997: 41). Mihku
Biehtarii dat eallinvuohki lei oahpis jo mannavuoda réjes, ja ¢eahpes gavpeolm-
majin son ¢anai dan drvvu Samekki brandii. Nostalgiija lea luxusa guovddas oassi,
go dat hukse myhta kultuvrras, mii lea rievdame dahje lea jo rievdan arbevirolas
kultuvrras oddadigasa$ kultuvran. Dat rievdan ii galgga goittotge vuhttot Samekki
branddas, baicce bissut auteanttalazzan rivtteslagan birrasis. (G¢. Holt 2004: 39;
Kapferer 2012: 217.)

Samekki oastit ledje baikkala§ sdpmelaccat ja turisttat, geat bohte Anarii
giddat, geasset ja Cakcat. Stuorra oastijoavku ledje ddbalas fitnodagat, mat dingo-
jedje dujiid fitnodatskeankan.

Darbbut leat turisttaiguin earat go sapmelaccaiguin. Dat eai darbba$ daid
stuorra soljjuid. (Mihku Biehtar 2013.)

Sapmelaccat oste eanas silbadujiid, mat ledje atnuduojit. Turisttat ja fitnodagat
oste Coarve- ja bahkkedujiid. Silbaduojit valbmanedje jodanit ja daid Mihku
Biehtar duddjui dadistaga go baikkala§ olbmot darbbasedje. Go Samekki
doaimmai Suoma sameguovllu guovddazis, de dat ii darbbasan sapmelaccaide
bidjat nu olu vuovdinnavccaid. Eara silbaduojarat eai gavdnon ja olbmot muduige
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dovde Mihku Biehtara silbbaid. Guvssiid ja niibbiid son vuvddii eanas dingoju-
miid vuodul, nu ahte daid dujiid eai sahttdn gavdnat gavppi hilduin. Oasti galggai
dingot daid ja vuordit dassai go duodji lei garvvis:

Mun lohken [garra duoji oastai], ahte jos mun gavnnan dan vuogas ¢oarvvi
dahje vuogas bahki, don oa¢¢ut. Muhto it ovdalgo mun gdvnnan dan mate-
ridla. [...] Haliidedjen valdit dusse dingojumiid vuosta. Dappe lea délvi jaskes
aigi, mun beasan rafis daid bargat ja oastit ozZot vuordit jos dat haliidit ja jos
eai duda dasa, ahte $addet vuordit, de dat eai darbba$ dan. (Mihku Biehtar
2013.)

Luonddumaterialas duddjojuvvon galvu lea dabalac¢at dakkar mas ii gavdno
kopiija, nubbi seammaldgan bihttd. Go Mihku Biehtara duddjonlatnja lei rabas
maid ostiide, de sahtii son duddjodettiin ja vuovddidettiin muitalit duoji birra.
Dakkar vuorrovaikkuhus oasti ja duojara gaskkas gulld Samekki brandii. Oasti
oazzu duoji lassin juoida earenomaziid: muitalusaid beare sutnje su dingon duoji
birra. Luxusbrandda konteavsttas muitalus ¢atna oktii arbevirolas diedu, luonddu
ja duoji. Jos oasti dohkkeha guhkes vuordinaiggi, de son Sadda ie$ge oassin dan
muitalusas, oassin luonddus, mii lea sipmelacc¢aid guovddas arvu. Mihku Biehtéra
alla kvaliteahta duojit leat divrasat, ja su eallinvuohki ja persovnnala$ sami histor-
ja huksejit Samekki brandii lassearvvu, man ii sahte eara duodjegavppiin fahtet.
Mihku Biehtar lohka iezas gilvaleddjiid birra na:

Dakkarat eai leat. Olbmot eai gille na viidat bargat. [...] Olbmot eai leat bajas-
$addan njulgestaga gilvvu dujiin. (Mihku Biehtar 2013.)

Samekki-gavppi luxusbranda lea huksejuvvon alla kvaliteahta dujiiguin, duodje-
stobu nostalgiijain ja Mihku Biehtdra persovnnala$ attdldagaiguin. Dakkar duo-
jarat geat mahttet duddjot fiinna ¢oarve- ja bahkkedujiid ja vel mahttet vuovdalit
daid, eai olu leat. Samekki luxusbranda oassalastige guovttelagan sameservo-
datla$ sagastallamii: Dat calmmustahtta alla dasi duoji ja arbevirola§ duddjoma
arvvu samekultuvrras. Nuppi dafus dat muitala eahpenjuolga muitalusa dakkar
duodjearbevieru rasesvuodas. Dat lea sihke rudalas ja kultuvrrala§ ddidu, man
dusse muhtumat mahttet.
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4. InKa duodji -gavppi prét-a-porter-branda

Ivvar Maret Inga dahje Inga Porsanger lea duojar, gii lea olu duddjon ja gorron
gavttiid olbmuide. Son rahkadisgodii ¢uolddabattiid masiinnain jagi 1997 ja
alggahii iezas fitnodaga InKa (namma lea oanddus namas Inga ja nuppi eaigga-
da namas Karl Teigen) duodji AS jagi 2002. Ivvar Maret Ingga valdoduojit leat
masiinnain ¢uldojuvvon battit — holberavddat, vuoddagat ja boahkanat — eanas
Karasjoga ja Vérjjaga guovlluid malliid mielde. Son maiddai habme designgavttiid
mat sulastahttet Karagjohguovllu gavtti. (InKa duoji neahttasiidu.) Jagi 2010 son
huksehii Karasjoga guovddazii odda duodjegavppi, gos son vuovda iezas dujiid
lassin maiddai duodjemateridlaid nugo ullolaiggiid, silkkiid ja laddiid. Goh¢odan
InKa duodji -gavppi brandda prét-a-porter-brandan. Manin?

Prét-a-porter boahta franskkagielas ja mearkkasa cokka badjelii garvvu’
Dainna oaivvilduvvo dakkar bivttas, mii lea standdrda mihtuiguin rahkaduvvon,
muhto lea goittotge individuala ja farddalas. Prét-a-porter-biktasat leat masiin-
nain rahkaduvvon nu ahte daid haddi ii $atta nu divrrasin go luxusa. (Reinach
2005: 47-48.) InKa duodji -gavppi prét-a-porter-brandahuksen alga jo stobu
habmemis. Gavppis leat Serresalit seainnit ja finjuddhkki. Olgouvssa bajabealde
lea lassasarrasis rahkaduvvon rukses guovdi. Guovdi lea badjel golbma mehtera
allat ja dat lea Kérasjoga nissongahpira hapmasas. Ivvar Maret Inga lohka, ahte
visti galga olggos guvlui muitalit, ahte son duddjo Karasjohguovllu nissondujiid
ja vuovda materialaid dan guovllu dujiide. (NRK Sdpmi 8.12.2010.) Duodjegavpi
bokta jo $iljus dovddu oddaaigdsas eallinvuogis, mii brandda geah¢c¢anguovllus
¢ujuha «dabala$» olbmuid rudalas resurssaid lassaineapmai (g¢. Bourdieu 1984).
Prét-a-porter-branda vuodduduvva cavgadit gavpeolbmo kultuvrralas dihtui
ja mahttui, muhto das leat farus rudala$ ja gannahahttimii gulleva$ aspeavttat
(Reinach 2005: 47-48, 54). Ivvar Maret Inga dovdage gietti gos son barga:

Dél lea gaktegeavaheapmi olu eanet. [Dolin] mis ii lean ruhta duddjot, mis ii
lean ruhta goarrut gavttiid. Dan aigge lea olbmuin olu eanet ruhta. Munno
fitnodat lea dagahan ahte nissonolbmo vuoddagat leat varra 40 iesgudetldgan.
Munno fitnodaga haga dat ii livéce vejolas. Dat livéce varra moadde, muhto ii
nie mo dal lea. [...] Go mis leat institusuvnnat ja politihkkarat, dat geavahit
gavttiid, dat oidno olu eambbo gakti dal go ovdal. (Ivvar Maret Inga 2013.)
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Duodjevuovdima eaktun leat olbmuid jabalduvvan, vuovdingalvvuid lassaneap-
mi ja ahte olbmot geavahit kultuvrralag symbolaid almmolagvuodas. Samepoli-
tihkkariid gaktegeavaheapmi adda sapmelaccaide positiiva signala gavtti birra ja
maiddai veahki fitnodagaid duodjevuovdimii ja brandahuksemii. Douglas Holt
(2004; 2006) deattuha birastahtti kultuvrra mearkkasumi brandahuksemis. Go
dovddus olbmot - das politihkkarat — geavahit gavttiid ja eara dujiid, de dat maid
nannejit duodjebranddaid symbolala§ mearkkasumiid.

Ivvar Maret Inga gohcoda su InKa bdnd -nammasa$ ¢uolddabattiid mehter-
galvun, daningo battiid ¢uolda masiidna logiid, juobe ¢udiid mehteriid. Olmmos
rahkada baddai ¢oddagiid ja barggeziid nu ahte dat $adda vuottan.

Munno vuoddagat ja boahkanat, diein ii leat historja, muhto giehtacuoldda,
das lea historja. Dat lea gii nu ¢ohkkan dainna. Munno vuoddagiin lea didna
historja dat, ahte dat lea ddppe ostojuvvon. [...] Duon boahkana [¢4jeha boa-
res laigeavi] siste lea duojara historja, muhto mu vuoddagiin ii leat nie. Daid
lea dus$e masiidna ¢uoldan. (Ivvar Maret Inga 2013.)

Giedain ¢uldojuvvon baddi lea didnalunddot danin, go das oidno duojéra stiila
dahje vuohki duddjot. Nubbi duojér ¢uold4 ¢avggabut ja nubbi loadeabut. Arbe-
virola$ duojis sahtta muhtumin dulkot, gii lea dan ¢uoldan, makkar teknihka
duojar lea geavahan ja nu ain. Vai olbmot sahttet dulkot daid dieduid, de galget
sii guoddit kollektiivvala§ muittu, mainna diehtu sirdasa duoji bokte ovddasguv-
lui. (Guttorm 2010: 48-49.) Ivvar Maret Inga oainnu mielde mehtergalvu massa
dakkar duddjomii gulleva$ dieduid ja norpmaid mat drbevirolaccat leat leamasan
dehalaccat. Dan sahttd diedusge dulkot maid nuppi geziid: Mehtergalvovuodda-
gat muitalit ddld sameservodaga dilis dan, ahte olbmot eai ¢uoldde vuoddagiid nu
olu $at go ovdal, eaige danin dovdda dan arbevieru.

Masiinna ¢uoldin baddi $add4 4dlo seammaldgan. Arbevirolag diedu massi-
mii lea gavppala$ perspektiivvas ipmirdahtti ¢ilgehus. Go fitnodaga ulbmilin lea
olahit stuorat oastijoavkku, de servodaga siskkaldas norpmaid ¢uovvun menddo
darkilit dahkd vuovdima veadjemeahttumin. Masiinna ¢uoldin battiid minstarat
eai rievdda guovllu mielde. Duoji malle varieren dahpdhuvva laigeivnniid molsu-
miin. (Magga 2014: 40; Wethey 2005: 20.) Muhto makkar historjja ¢uolddabattit
guddet jos eai arbevirola$ historjja, nugo Ivvar Maret Inga fuomasuhtta? Mu
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dulkojumi mielde su designgadvttit dievasmahttet cuolddabattiid vuovdima - ja
historjja.

Ivvar Maret Ingga designgavttit leat hdbmejuvvon Kérasjoga guovllu arbe-
virola§ gavtti vuodul. Designgavtti vadjan ja holbi leat arbevirola¢¢at, muhto
ivnnit, holbbi guhkkodagat ja jevdenvuogit leat odda hutkosat. (InKa's jubileum
DVD 2012.) Olbmot haliidit heivehit liinniid ja vuoddagiid gaktai, nu ahte
¢uolddabattiid lea alki jodihit, daningo olbmot geavahit eambbo gavttiid ja eara
samebiktasiid. Designgakti heive dakkdr atnui, gos olmmos$ haliida garvodit
sami vuogi mielde, muhto ii darbba$ ¢ajehit gullevasvuoda dihto sohkii dahje
guvlui. InKa duoji designgavttiid geavahit olu olbmot geat eai vealttakeahttd leat
Kérasjoga dahje Varjjaga guovlluin eret, daningo gavttiid ivnnit ja eara olgguldas
hamit dusse sulastahttet daid guovlluid malliid. Dat viiddida duodjeostiid meari
ja vaikkuha sapmelaccaid identitehtahuksemiidda mat leat jodus Samis.

Dat [gaktegeavaheapmi] lea rievdan go ovdamearkka dihte doppe Unjarggas
leat hui ollu algan nuorat geavahit gavttiid, dat leat hui duostagoahtan geava-
hit eara ivnniid. (Ivvar Maret Ingd 2013.)

Unnit sapmelas joavkut, nugo mearrasapmelaccat, andraccat ja nuortasapmelaccat,
leat ealaskahttdn ja geavahi$goahtan iezaset guovlluid gavttiid. Nugo Ivvar Maret
Inga lohka, de leat nuorra olbmot gergosat geah¢c¢aladdat ja iskat odda ivnniid ja
malliid mat sahttet spiehkastit duodjenorpmain. Dalle lea buorre jos duodjegavpi
basta fallat dujiid, mat eai raddje olbmuid miela ¢ujuhit viiddis sapmelasvuhtii
symbolalaccat eaige divtte baikkala§ norpmaid bissehit sin.

InKa duodji -gavppi stohpu, masiinnain ¢uldojuvvon vuoddagat ja design-
gavttit leat seamma linnjas go prét-a-porter-branda, mii symbolisere duodje-
geavaheami alkitvuoda: Vuoddagiid ja gavttiid ii darbba$ ie§ mahttit duddjot,
daningo daid oazzu vdlmmasin, ja arbevirolas duodji sahtta leat hui oddadigasas
ja norbmagdibadusain friija, muhto goittotge ¢avga gitta sapmelasvuodas.

5. Stoorstalka demokrahtalas designa branda

Johkamohkis lea Stoorstalka-nammasa$ gavpi, mii vuovda earalagan duddjon-
materidlaid nugo ullolaiggiid, bearraliid, njuikumiid, geabaid, ja garvvuid nugo
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ndhkkeboahkdniid, sistebuvssaid, nahkkegapmagiid, t-baiddiid, ulloliinniid,
luhkaid ja vuolppuid. Dat vuovda maid davviriid, maid sdhtta geavahit ruovttus,
vaikko gievkkanis. (Stoorstélka neahttasiidu.) Goh¢odan Stoorstalka duodjegav-
pin, vaikko buot vuovdingdlvvut eai leat duojit. Duodjematerialaid vuovdin lea
goittotge nu stuorra oassi gavppi doaimmas, ahte dan sahttd goh¢odit duodjegav-
pin. Dutkamusas goh¢odan Stoorstalka brandda demokrdhtalas designan, muhto
jearaldat lea mo dat lea huksejuvvon ja mo dat lea demokrahtalag?

Stoorstalka-gavppi oamasteaba Lotta Willborg Stoor ja Per Niila Stalka' guovt-
tos. Lotta Willborg Stoor lea duojar, gii lea vdldan duodjeoahpu Samij ahpadus-
guovdasjis Johkamohkis ja lohkan saimegiela Sami oahpahusguovddazis Anaris ja
Uppsala universitehtas. Per Niila Stalka lea juoigi ja kulturbargi Ruota beale Samis.
Soai vuoddudeigga Stoorstalka-fitnodaga Stockholmmas jagi 2012, gos sudnos lei
interneahttagavpi. Soai farriiga jagi 2013 Johkamohkkai, gos rabaiga gavppi gili
guovddazii. Willborg Stoor ja Stalka guovttos vuovdiba dujiid maiddai interneah-
ta bokte. Sudno interneahttasiidduin gavdno sierra linka USA ja Kanada ostiide,
daningo ¢uoldin lea doppe hui bivnnuhis astodiggedoaibma. Dohko soai vuovdi-
ba olu njuikumiid ja geabaid. Soai doallaba maid ¢uoldinkurssaid ja -¢ajahusaid
Samis. (Stoorstélka neahttasiidu; Strukturum 2015.)

Seamma ladje go Samekki ja InKa duodji -gavppiin, de maiddai
Stoorstalka-gavppi visudla hamis lea mearkkasupmi brandahuksemis. Gavpi lea
gasku Johkamohki guovddaza ja gavppi stuorra ¢ajahuslasat rahpasit gili guvlui.
Vuovdingalvvut, mat oidnojit ¢ajahusldsain olggos guvlui, rievddadit aigodaga
ja jagiaiggiid mielde. C4jahusldsaid ¢uovggaid, biktasiid ja davviriid stellen ja
fitnodaga nammagalba olgouvssa bajabealde sulastahttet stuorra gavpogiid bivt-
tasgavppiid. Willborg Stoor ja Stalka” halesteaba sudno fitnodatjurdaga birra:

Mun oainnan, ahte moai letne dakkar unna, sapmelas galvogavppds, gos
olbmot gavdnet vaikko maid.’ (Willborg Stoor 2013.)

1 Leat soahpan geavahit ddid namaid samenamaid sajis.

2 Willborg Stoora ja Stalka sitahtaid, mat leat ddn artihkkalis, lea artihkalcalli jorgalan ruotagielas
samegillii.

3 Jag ser oss mer som ett litet samiskt varuhus ddr man kan hitta bada den ena och den andra.
(Willborg Stoor 2013.)
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Sdpmelaccaide markanastin lea hui badjelgeh¢cojuvvon assi [...] Gaktegea-
vaheapmi lea hui nanus. [...] Mun héliidan, ahte olbmot sdhtasedje geavahit
munno galvvuid buot earage beivviid go heajain, havdademiin dahje avvude-
miin.* (Stalka 2013.)

Willborg Stoor ja Stilka guovttos leaba dan oaivilis, ahte Stoorstélka galga leat
unna gavppas, gos sapmelaccaid drgabeaivvalas darbbut valdojuvvojit vuhtii. Sap-
melac¢at darbbasit sudno mielde duodjeavdnasiid, muhto maiddai atnudavviriid.
Dan radjai gavpeolbmot eai leat sudno mielas atnan sapmelaccaid doarvai stuorra
ruhtagolaheaddjijoavkun, masa gannahivc¢ii sierra investeret dahje bidjat ruda-
las resurssaid. Soai haliideaba vastidit dan vailevasvuhtii ja bidjat sapmelaccaid
argabeaivvalag darbbuid ovddemuzzan. Olbmot sahttet giesastit saimeulloliin-
niid c¢eabeha birra dahje coggalit nahkkeboahkdna buvssaide. Maiddai ruovttu
sahtta hervet sipmelas mearkkaiguin nugo laseliinniiguin dahje ullordnuin mat
leat hervejuvvon sami ornamentihkain ja ivnniiguin. (Stoorstalka neahttasiidu;
Stoorstalka Instagram-siidu.)

Munno mielas sdpmelaccat leat oaidnemeahttumat. Moai haliidetne ahte sii
oidnojit. Moai héliidetne addit vejola§vuoda sapmelacc¢aide oidnot sin arga-
beaivvis.” (Willborg Stoor 2013.)

Brandadutki Douglas Holt lohka, ahte lihkostuvvan brandahuksen speadjalasta
servodatlas nuppastusaid dahje kultuvrrala$ jorggaldagaid. Olbmot ohcet ¢ov-
dosiid identitehta raddadallamiidda ja lihkostuvvan branda adda vastadusa dasa.
(Holt 2006: 358.) Willborg Stoor ja Stalka brandahuksen speadjalasta mu dulko-
jumi mielde Ruota sapmelaccaid historjja, gos stahta suddadanpolitihkka sirrii
sapmelaccaid daidda geat leat boazosapmelaccat ja daidda geat eai leat (g¢. omd.
Lehtola 2015). Stuorra joavku Ruota sapmelaccain Sadde oaidnemeahttumin.
Sin giella javkkai ja sii eai oamastan bohccuid eaige gullan siiddaide. Dal Ruota
servodat lea rievdan ja olbmot, geat eai ovdal ¢djehan sdpmelasvuodaideaset,

4 Den hir samiska marknaden den ér ju enormt understimulerad marknad [...] Bruket av kolt &r
ju oerhort stark [...] Jag vill att vi ska kunna fylla en funktion fér alla dom andra dagarna som
inte 4r brollop, begravning eller hogtid. (Stalka 2013.)

5 Vi tycker att det samiska dr osynliggjort, vi vill synliggora det samiska. Vi ger en mojlighet for
samer att synas i sin vardag. (Willborg Stoor 2013.)
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leat huksegoahtan sameidentitehtaideaset. Stoorstalka branda vigga doarjut sap-
melaccaid identitehtahuksema olbmuid 4rgabeaivvis fuolatkeahtta das, makkar
samejovkui olmmo§ gulld dahje makkar kultuvrralas dieduid ja ddidduid son
halddasa. Willborg Stoor geavaha metafora sdmi marindda, man lean dulkon
govvidit Stoorstélka fitnodaga brandda arvvu:

Mun oainnan eambbo, ahte mun geavahan saipmela$ habmengiela, dahje ahte
dat vuodduduvva dasa, mo mun dajasin, sami marinadii.* (Willborg Stoor
2013.)

Stoorstalka juohkebeaivvala§ geavahussii oaivvilduvvon duodjeavdnasat, bikta-
sat ja eara buktagat leat ollasit inspirerejuvvon simemailmmis: Gdmabiattit leat
seammaldganat go ruvdejuvvon samebattit, vuolppuid holbbit muittuhit Ruota
davveguovllu gavtti holbbiid, gievkkanbiergasat leat hervejuvvon julevsamiid
dahje lullisamiid hervenvugiiguin ja nu ain. Sami marinada buktd sapmelaccaid
oidnosii, muhto ¢iehka sihke sogaid ja guovlluid mihtilmas mearkkaid. Dalle
sapmelasvuohta lea juohkehazzii seamma dlkit oldmuttus. Stoorstélka ideologiija
ruohttasiid, mat vuodduduvvojit dassearvui, sahtta ohcat Skandinavala$ bures-
birgejumis ja dasa laktdsan olbmuid déassedrvosa$ eallinvejolagvuodas. Ruottelas
stohpogalvogavpi IKEA buvttii almmolasvuhtii demokrahtala§ designa -doah-
paga jagi 1995 stohpogalvomeassuin Milanos Italias. Demokrahtalas designa
ulbmilin lei habmet alla kvaliteahta dinggaid, maid rahkadeapmi ja vuovdin eai
galgan leat menddo divrasat ja habmen galggai leat buohkaide heivvolas. IKEA
design ii galgan sirret olbmuid daidda geat suitet ja daidda geat eai suitte oastit
odda designbuktagiid. (Edvardsson ja earat 2006: 235-236; Kristoffersson 2014:
66.) Per Niila Stalka geah¢cd arbevirolas duoji sudno brandda ektui:

Duojis lea dihto sajadat Samis, muhto dat lea maiddai hui divrras, dat maksa
olu ja jos olbmos ii leat giige gii goarru dahje jos ie$ ii goaro, de $adda dat
divrrasin. Danin duodji muhtin ladje olggusta ja dusse muhtun olbmot suitet

6 Jag ser mer att jag anvdnder det samiska formspraket eller att det grunder sig i det, vad man ska
sdga, en samisk marinad. (Willborg Stoor 2013.)
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oastit duoji. Ja dat mearkkat, mat ¢ujuhit sapmelasvuhtii, moai héliidetne
daiguin ¢atnat olbmuid oktii, ¢atnat eambbo olbmuid oktii.” (Stalka 2013.)

Stalka hukse das diskurssa gos demokrahtalas designa branda sajaiduvva luxus-
brandda vuostebeallin. Arbevirolag duodji juohkd ddn oainnu mielde maiddai
sapmelaccaid daidda, geat sdhttet ja geat eai sahtte oastit arbevirola§ dujiid.
Brandadutki Sarah Banet-Weiser (2012: 4-6) lohkd, ahte kultuvrralag brandda
okta ieS§vuohta lea dan ruossalas oktavuohta eard branddaide. Banet-Weiser
mielde branddat na gilvvohallet auteanttala§vuodas ja vigget vuoigadahttit sa-
jadagaset eard branddaid ektui (ibid. 2012: 6). Demokrahtalas designa brandda
dassearvvu ideologiija hukse eahpenjuolga diskurssa das ahte ila divrras duodje-
haddi olggusta olbmuid ja lea eahpedassearvosas. Stalka huksen diskursa nappo
legitimere demokréhtala$ designa brandda dalle go kritisere luxusbrandda, mii
dan geahc¢c¢anguovllus sirre olbmuid daid samekultuvrrala$ dieduid ja mahtuid
mielde.

Moai ean iezame mielas gilval dujiiguin, baicce moai gilvaletne Hennes ja
Mauritziin, KappAhliin, dakkar buvttadeddjiiguin, mat buvttadit argabeaivvi
galvvuid, maid sapmelaccat geavahit sin argabeaivvis.® (Stalka 2013.)

Hennes & Mauritz ja KappAhl, maiguin Stalka veardida Stoorstalka-gavppi, vuv-
det olbmuide biktasiid, mat heivejit hami ja hatti bealis stuorat ruhtagolaheaddji-
jovkui. Stoorstalka ii vuovdde alla dasi divrras dujiid nugo Samekki, iige galvvuid,
mat leat ovttaskas designgavttit, nugo InKa duodji. Stoorstalka konseapta sulas-
tahttd stuorra, ruottelas fitnodagaid, mat vuvdet biktasiid juohkehazzii govttolas
haddai. Dalle olbmot, geain ii mudui livé¢e vérri oastit designgalvvuid, besset
navddasit sihke designas ja kultuvrras.

7 Duodji har sin plats och den ar ju stark i Sdpmi, men samtidigt ar ju duodji exklusivt, det kostar
vildigt mycket pengar och om man inte har ndn som syr eller om man inte sjalv syr sd kostar det
ju valdigt mycket. Darfor ar duodji pa ett sitt den exkluderande och det r ganska liten grupp
av samer som har rad, har tillgang till duodji. Och de hér samiska attributen, vi vill jobba pa ett
inkluderande sitt, inkludera flera ménniskor. (Stalka 2013.)

8 Viser ju inte oss ndgon konkurrent till duodji, utan vi ser ju oss som konkurrent till Hennes och
Mauritz, till KappAhl till alla dom producenter som producerar foremal som samer har i sin
vardag idag. (Stilka 2013.)
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6. Kultuvrralas duodjebranddaid mearkkasumit

Lean artihkkalisttan analyseren, makkar branddaid duodjefitnodagat huksejit ja
makkar samekultuvrrala$ sagastallamiidda dat branddaideasetguin oassélastet.
Lean dulkon ja analyseren brandagenealogiija metodain Samekki, InKa duoji ja
Stoorstalka branddaid. Brandagenealogiija gidde fuomasumi fitnodaga historjai
ja sosidla, politihkala$ ja gavppala$ birrasii, gos branda huksejuvvo. Samekki
branda vuodduduvva oamasteaddji Mihku Biehtéra persovnnala$ duddjon- ja
vuovdalanddidduide, muhto maiddai su duodjeaktivistarollii sdmeservodagas.
Lean gohcodan Samekki brandda luxusin. Dat lea luxus Mihku Biehtara alla
kvaliteahta duoji dihte ja earenoama$ muitalusa dihte, mii lea duoji duohken.
Samekki brdanda symbolisere saimekultuvrra guovddas arvvuid nugo duddjon- ja
avnnastandaiddu, duodjeavdnasiid eaktivuoda ja duojara lagas oktavuoda lundui.
Samekki luxusbranda hukse vassandiggi nostalgiija ja ¢atnd ostiid oassin dan nos-
eard duodjeoastit vasihit simekultuvrra.

InKa duodji -gavppi branda, man lean gohcodan prét-a-porter-brandan,
¢ujuha garvui dahje duodjai, maid lea dlki sihke duddjot ja geavahit. Dat branda
gulahalld sami kollektiiva duodjenorpmaiguin, muhto valda lavkki individuala
valljejumiid guvlui. Prét-a-porter-branda ii ane duddjoma ja duodjematerialaid
arbevirolasvuoda seamma dehalazzan go maid luxusbranda dahka. Duddjon galga
leat alki, eaige baikkala§ duodjenorpmat galgga raddjet gavttiid ja cuolddabattiid
geavaheami. Prét-a-porter-branda vigga ovddidit olbmo persovnnalas identitehta
huksema ja laktit su seamma aigge kollektiiva simekultuvrii. InKa duodji -gavppi
oastit leat eanda$ sapmelaccat, vaikko earatnai ostet su dinggaid.

Stoorstalka demokrahtala$ designa branda héliida ovddidit same- ja valdo-
servodagaid dala gavppalas rabasvuoda, gos galvvut johtet johtilit ja oastit sdhttet
leat geat ja gos beare. Danin demokrdhtala$ designa branda ii geahccalge gulahal-
lat kollektiiva ja arbevirola§ sapmelagvuodain, muhto vigga hukset dassearvvu
ideologiija: Vaikko olmmos ii liv¢ce ie$ ceahpes duojar dahje ii mahtase arbeviro-
lag sami bargguid, de son goittotge sahtta navddasit samekultuvrras.

Fitnodagat huksejit duodjebranddaid sihke samekultuvrra siskkaldas proseas-
said dasis ja almmola$ gavppalasvuoda dasis. Branddat ozzot famu argabeaivve
kultuvrras, muhto dat doibmet globala gavppala§ mailmmi eavttuid mielde.
Duodjefitnodagain lea nana oktavuohta sameservodahkii, gos dat doibmet ja
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dat dovdet servodaga siskkaldas sdgastallamiid. Fitnodagat bastet reageret dasa,
ahte olbmot haliidit ain eambbo ¢djehit sapmelasvuodaideaset duoji bokte, earret
eard giellaealaskahttinproseassaid dihte. Go duodjefitnodagaid eaiggddat dovdet
sameservodaga bures ja ieza ellet sami gilaziin, de sahttet sii geavahit dan diedu
brandahuksema resursan. Dat add4 sidjiide ovdamuni simeservodaga olggobeale
duodjefitnodagaid ektui.

Samekki luxusbrdanda ovddasta 1970-logu samelihkadusa aigge $addan idedla
duodjeipmardusa. Luxusbranda orru leamen vuoddun eara branddaid huksemis.
Dat deattuha drvvuid man nala sapmelaccat viidat haliidit hukset saimekultuvrra
boahttevuoda. Dalle go dat arvvut — alla kvaliteahta, luonddumaterialat ja lagas
luondduoktavuohta - laktasit gavppalas oktavuodas duodjai, de mearkkasa dat
davja maiddai ahte duoji haddi goargnu. Dasa véstida prét-a-porter-branda, mii
falla dujiid maid ii darbbas ie$ duddjot alggu rajes ja mat eai leat nu divrasat
go luxusbrandda duojit. Prét-a-porter-branda valda vuhtii dan ahte buohkat
eai mahte eaige astta duddjot, muhto haliidit liikka véldit oasi samekultuvrra
visuala mdilmmis. Demokrahtala$ designa branda kritisere njuolga luxusbrand-
da, iige haliit sirret olbmuid daidda geat suitet ja geat eai suitte oastit duoji.
Demokréhtala$ designa branda luovvana maid oaldt sdimekultuvrra siskkéldas
duodjenorpmain. Dat hukse duoji buot sépmelacc¢aide heivvolas symbolan, mas
baikkéalasvuohta, sohka ja sohkabeali norpmat eai leat dehala¢¢at. Mu dutkamus
lea seamma linnjas kultuvrrala$ brandateoriijaiguin das, ahte iesgudetge branddat
eai huksejuvvo luovusin, muhto dat lea alo ¢atnosis eara branddaide. Dat gilvalit
eard branddaiguin, kritiserejit nuppiideaset ja vigget vuogaiduhttit iezaset saji dan
gilvvohallamis. Dat nappo mearkkasa maid dan, ahte duodjefitnodagat ¢uvvot
kultuvrralag ddhpahusaid lassin samekultuvrra gavppala$ sagastallamiid.

Ovddit brandadutkamusat, mat leat dahkkon eamialbmogiid giehtaduoji
brandahuksemis, deattuhit dan mo branddaiguin jodihit dujiid eamialbmot-
servodagaid olggobeallai. Dat sirrejit gavppdlas duoji ja atnuduoji guovtti mail-
bmai. (Dlaske 2014; Pietikdinen & Kelly-Holmes 2011; Sullivan 2013; Wethey
2005.) Mu dutkamusas boahta ovdan, ahte dat mdilmmit eai leat sierra. Sdpmelas
oastit leat fitnodagaide seamma dehalac¢at go olggobeale oastitge, nappo sap-
melaccat leat dehala$ ruhtagolaheaddjit, geat ostet samefitnodaga balvalusaid.
Danin brandahuksema resursan leat sihke saimeservodaga siskkaldas arvvut ja
proseassat, muhto maid oarjemailmmi gavppala$ mekanismmat ja njuolggadusat.
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Go lea sdhka gavppala$ branddain, de dalle eai leat loktejuvvon oidnosii
kultuvrra rages bealit, nugo sapmelaccaid hedjonan duddjondaidu. Goittotge mu
dutkamusg ¢djeha, ahte saimeservodaga rievdan ja arbevirola$ kultuvrrala§ méhtu
coahkun, ovdamearkka dihte simeservodagaid urbaniserema dihte, veahkehit
duodjefitnodagaid brandahuksema. Kultuvrrala§ mahtu vdilevasvuodat
bohciidahttet darbbuid masa fitnodagat branddaiguin vigget véstidit. Danin lea
vuordimis ahte sapmela$ duodjefitnodagat maid rievdadit duoji ja dan mielde
duodjenorpmaid, muhto dan ii njuolga sahte duodastit dan dutkamusa materiala
vuodul. Dat leage ¢ielga joatkkadutkan¢uolbma boahttevuhtii.

Branddaid ii sahte guoddit kulturdutkama olggobealldi. Branddaid dutka-
miin sahttit guorrat sameservodagaid rievdanproseassaid ja earenoamazit dan,
mo sapmelaccéat avkkastallet kultuvrra gavppdla§ doaimmain. Branddat loktejit
oidnosii gavppalas beali kultuvrras ja dan makkar héstalusaid kollektiiva kultuvr-
ra geavaheapmi gavppala$ resursan buktd. Brandadutkan bukta maid oidnosii
samiid fitnodagaid ja sahttd veahkehit daid hukset branddaid, maid vuoddun
lea samekultuvra ja maiguin dat bastet gilvalit valdoservodaga fitnodagaiguin.
Brandadutkan lasiha ipmdrdusa das, man dehalas lea mahttit hukset kultuvrra-
la¢cat bistevas fidnodoaimmaid Samis. Branddaid bokte sahtta dutkat manggaid
fattdid nugo sapmelaccaid oastinldhttemiid, branddaid mearkkasumi sosidla ja
politihkala$ aktivismmas ja nu ain. Dat dutkansuorgi lea nu odas samedutkamis
ahte leat ain ollu vejola$ dutkangazaldagat ja geah¢canguovllut.
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The meaning of Sami culture in brand building of duodiji

This article deals with the concepts of brand and brand building in Sami duodji i.e.
arts and crafts. A brand captures the main idea and value of an enterprise. These
values are transformed into a commodity in the process of brand building. In this
study, three Sami craft enterprises connect their brand building with the cultural
and social changes that the Sami people have experienced. The historical, social
and political circumstances of the enterprises are identified, analyzed and finally
compressed into representative and symbolic brands: the luxury brand, the prét a
porter brand and the brand of democratic design. The luxury brand presents the
meaning of traditional duodji, Sdmi handicraft, formulated by the Sami ethno-
political movement. The prét a porter brand represents the easy way of doing
Sami culture, and the brand of democratic design relates to the building of the
Scandinavian welfare state. The brand of democratic design is democratic because
everyone has an equal opportunity to consume design products.

The main findings appear on two levels: cultural and commercial. Brands
are strongly connected to the Sdmi culture. Brand building requires enterprises
to master indigenous cultural norms and values in order to communicate with
customers. Cultural branding research opens new venues for cultural studies and
facilitates study of the commercial part of Sami culture from the Sami point of
view.

Keywords: brand, brand genealogy, cultural brand building, duodji, Sami arts and
crafts, Sdmi culture, Sdmi enterprise
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