Werbung auf Deutsch fur Griinderideen norwegischer Schiler.
Zielpublikum: deutschsprachig.

Von Sabine Rolka, Tertnes vgs. (Norwegen)

Thema des Projektes

Werbespots auf Deutsch fiir einen deutschsprachigen Markt, von Deutschklassen fiir norwegische
Schilerfirmen produziert, facherlbergreifendes, interkulturelles Lernen, Medienkompetenz,
Arbeitsleben.

Niveaustufe

A2/B1

Umfang/Dauer

24 Unterrichtseinheiten a 45 Min.

Das Innovative an diesem Projekt

Die Deutschschiler werden ermutigt, sich auf das Arbeitsleben einzustellen. Sie trainieren ihre sozialen
Fertigkeiten in der eigenen Arbeitsgruppe (i.e. ihrer Werbeagentur), indem sie Verantwortung
ibernehmen, (inter)kulturelles Vorwissen aktivieren und Sach- und Fachwissen teilen und auch neues
dazulernen. Dabei entwickeln sie Mitblrgerlichkeit, eine Schlliisselkompetenz im Rahmen der
norwegischen Lehrplanreform. Sie interviewen Schiilerfirmen. Sie arbeiten facheribergreifend und
verknipfen Norwegisch, Gesellschafts- und Medienkunde, Deutsch und Entrepreneurskap
(Grindertum). Da der Werbespot sich an ein deutschsprachiges Publikum richtet, lernen die Schiler
auch, sich nicht nur auf die Winsche des Auftraggebers (der Schilerfirma), sondern auch auf eine
deutschsprachige Kundengruppe einzustellen. Sowohl Auftraggeber als auch Kunde bewerten die
Werbespots.

Lernziele

e Kenntnisse Uber Geschéaftsplane und Produktentwicklung erwerben

e Interviewleitfaden entwickeln und Interviews durchfiihren lernen

e Die Absicht des Auftraggebers verstehen und bei der Erstellung des Werbespots in der
Zielsprache umsetzen

e Werbespotbeispiele aus deutschsprachigen Landern inhaltlich,
sprachlich und filmtechnisch analysieren

e Wortschatz aufbauen und ein Manusskript fiir den eigenen Werbespot schreiben und dann
mit deutlicher Aussprache einiiben

e Den eigenen Werbespot filmen und redigieren und selbst bewerten, die Rlickmeldung von der
eigenen Arbeitsgruppe, vom Auftraggeber (der Schilerfirma) sowie dem deutschsprachigen
Kunden verstehen
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Geplantes Produkt

Werbespot fiir eine deutschsprachige Kundengruppe, der die Intentionen des Auftraggebers umsetzt
und dabei die kulturellen und sprachlichen Eigenheiten der Zielkultur bericksichtigt.

Phasen

Phase/Ziel

Inhalte

Material

Interesse generieren, Vorwissen
aktivieren

Einfihrung in das Projekt:
Was bedeutet Werbung fir
euch?

Kennt ihr Werbespots aus dem
deutschsprachigen Raum?
Mehrere Werbespots
anschauen, in Gruppen
diskutieren, Ergebnisse im
Plenum zusammentragen

Aufgabenstellung AB 1
Brainstorming «typische
Produkte» in D-A-CH und
Norwegen AB 2

Arbeitsblatter zur Analyse von
Werbespots

Werbespot AB 3 mit Checkliste
1 und Checkliste 2

Sprachlich-inhaltliche Vorarbeit

Reflexionen liber Wortschatz,
Grammatik, Aussprache,
Textsorte;

Kulturelles u. pragmatisches
Wissen

Allgemeines Wissen Uber
Deutschand, die Schweiz u.
Osterreich

Arbeitsblatt «Zielaufgabe» AB
4

Arbeitsblatter «Stereotype»
AB 5, «Reflexionen lber die
Kulturen» AB 6, «Reflexionen
Uber Klischees» AB 7

Handout (iber Sprache —
Standardsprache oder Dialekt?

Erldutern der Projektaufgabe

Interviewleitfaden fiir Treffen
mit Schiilerfirmen entwickeln.
Die Geschéftsplane der
Jungfirmen zur Vorbereitung
lesen. Die Schiilerfirmen
interviewen. Sich fiir ein Produkt
und ein deutschsprachiges Land
entscheiden.

Geschaftsplane austeilen
Interviewleitfaden AB 8

Arbeit am Projekt

Im Auftrag der Schilerfirma
einen Werbespot auf Deutsch
flr die Zielgruppe

erstellen (Manuskript schreiben,
Aussprache Gben, filmen,
redigieren)

Handout «Fachbegriffe
Deutsch-Norwegisch zur
Textanalyse»,

Checkliste fiir den geplanten
Werbespot AB 9
Schlusselworter zu einem
Geschaftsplan, Beispiel:
Produkt ‘ArcticCase’ AB 10

Prasentation

Den fertigen Werbespot der
Deutschklasse vorstellen, dann
den Jungfirmen und
Muttersprachlern

Beispiel — Manuskript fir das
Produkt Arctic Case —
Warmhaltehdille fiir ein Handy
und Videoclip.

Evaluation

Peer-Evaluation und
Fremdevaluation
Kreisgesprach liber den
Lernprozess

Bewertungsraster AB 11
Kreisgesprach AB 12




Liste der Quellen und Materialien

Schulze, A. (2012). Weiter geht’s. Oslo: Samlaget. (Deutschlehrwerk fiir die weiterfiihrende Schule/
videregaende skole). Tysk niva 2

https://www.auswandern-schweiz.net/knigge-fuer-die-schweiz

https://ndla.no/nb/node/138655 Materialien von ndla (norsk digital laeringsarena) zu Tysk 2 (4)
Typisch deutsch und (10) Wien, Wien — nur du allein

https://www.goethe.de/ins/nz/en/kul/sup/Isw.htm|  Lifeswap — interkulturelle Erfahrungen
Neuseeland — Deutschland

https://www.youtube.com/watch?v=4xJgm6a49Xg Deutschland in Kiirze, Folge 1
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